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Tuleeko keskustasta kauppakeskus?

Padkaupunkiseutu on kasvanut merkittdvasti toisen maailmansodan jalkeen.
Asukasmaadrilla mitattuna Helsinki on menettanyt erityisasemansa alueen selvasti
tarkeimpand kuntana. Kauppa ja palvelut ovat siirtynyt asutuksen myotd ensin
esikaupunkeihin, sitten lahidihin sekd naapurikuntiin. Mika on Helsingin keskustan
kohtalo t&ssa tilanteessa? Huomion kohteena “semioottinen liiketoiminta”, jolla
ymmarran tuotteita, joiden markkina-arvosta suurin osa muodostuu sosiaalisesti ja
taloudellisesti erottelukykyisista merkeistd, kuten suunnittelijan ja yrityksen nimesté,
esineen (taide)historiallisesta merkityksestd, tai sen kauneusarvoista (vrt. Margolin
2001).

Ala on kasvanut merkittdvasti paakaupunkiseudulla, kuten oheinen kuva osoittaa.
Nelja semioottisen kaupan aluetta on kasvanut voimakkaasti. Erityisen voimakkaasti
on kasvanut keittidsisustusten myynti, mutta myos toimialoilla kaupan volyymi
yritysten maaréalld mitattuna on vuonna 2001 nelin-viisinkertainen 1970-luvun alkuun

mennessa.

Kasvu on jakautunut ndille toimialoille eri aikoina. Taidekauppa on tasaisimmin
kasvanut ala. Sisustuskauppa ja keittiosisustuskauppa ovat kasvaneet erityisen
voimakkaasti, mutta eri aikoina. Voimakkain kasvu alkoi 1970-luvulla ja Kiihtyi
1980-luvulla.  1990-luku tasasi kasvua, mutta ei katkaissut sita; etenkin
sisustusliikkeiden maara on lisaantynyt silloin merkittavéasti. Keittidtoimialan kasvu
on ollut poikkeuksellisen nopeaa 1960-luvulla. Sen sijaan 1980-luvulla alan huima
kasvu ei poikennut olennaisesti muun semioottisen liiketoiminnan kasvusta.
Sisustustoimiala kasvoi etenkin 1980-luvulla huimaa vauhtia. Koko toimiala kasvoi

voimakkaasti 1980-luvulla.

Jakson erikoispiirre on alan kasvu. Ala on supistunut vain hetkittéin, ja yleistrendi on
kasvava. Antiikkiala supistui 1950-luvulla ja sisustusala 1960-luvulla. Edellista
selittavat vuosikymmenen poikkeusolot. Jalkimmaiseen havaintoon ei 16ydy

yksinkertaista selitystd. Mahdollisesti syyna oli oligopoli: ala keskittyi suuryrityksille
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(lahinnd Isku ja Asko), jotka eivét jattaneet tilaa pienille yrityksille. Keittidista ei saa
vertailukelpoisia tietoja vuosien 1952-1960 vaéliltd. Ensimmadinen Keittidihin
erikoistunut liike avasi ovensa 1954. Liike oli Tekno-Via Pohjoisen Rautatiekadun

numerossa 17.
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Kuvio 1. Semioottinen kaupan kasvu paakaupunkiseudulla (1952=100, keittitt
1960=100)

Semioottisen liiketoiminnan voimakas kasvu Helsingin seudulla ei sindnsa ole yllatys.
Sen taustalta loytyy niin alueellisia kuin globaaleja trendejd. Esimerkiksi
Yhdysvalloissa huviteollisuus ja kokemusteollisuus ovat kasvaneet nopeammin kuin
mitk&&n muut teollisuuden sektorit 1960-luvulta lahtien (Esping-Andersen 1990; Pine
ja Gilmore 1999). Pelkén luksustoimialan kooksi on arvioitu €60-100 miljardia
vuodessa. Tama luku kattaa tuoksut ja kosmetiikan, kellot ja korut, nahkaiset
pientavarat, sekd muotivaatteet. Markkinoiden kasvu on liitetty toiseen globaaliin
trendiin, uuden paljon kuluttavan keskiluokan syntyyn (Sassen 1991). N&ama
keskiluokat ovat luoneet uudenlaisen kulutuskulttuurin, joka nakyy suurkaupunkien
katukuvassa uusien ravintoloiden, kahviloiden, teatterien ja designliikkeiden

lisddntymisend. Havainto patee myds Helsinkiin, jossa tam& keskiluokka on toki
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pienempi kuin suurkaupungeissa. Suomessakin kahdelle ylimmélle véeston
kymmenykselle on kertynyt etenkin 1990-luvulla merkittdva varallisuusmassa, joka
kanavoituu saastojen lisdksi kulutukseen. EuroStatin uusimpien tilastojen mukaan
Uusimaa on Euroopan Unionin kymmenen vauraimman alueen joukossa. Sen
kansantulo ei ylla aivan Pariisin tai Wienin tasolle, mutta on suurin piirtein Yla-

Baijerin ja Tukholman l&anin tasolla.

Kaksi nakemysta semioottisen kaupan sijoittumisesta

Mihin semioottinen liiketoiminta sijoittuu, kun padékaupunkiseutu on kasvanut vanhan
kantakaupungin ulkopuolella? Seuraako se muuta asutusta ja véhittdiskauppaa
esikaupunkeihin ja l&hioihin? Leviddko se varakkaille alueille, minka pitdisi nékya
liiketoiminnan sijoittumisena esimerkiksi Munkkiniemeen, Kulosaareen ja Tapiolaan?
Vai muuttuuko nimenomaan keskusta alueeksi, jonka kuvaa globaali trendi muokkaa

eniten?

Yhden hypoteesin mukaan kaupan tulisi sijoittua keskusta-alueiden ulkopuolelle.
Helsingin esikaupungistuminen ja l&hididen kehittyminen sattuu tarkastelujaksolle.
Padkaupunkiseutuna nykyisin tunnetun alueen asutus keskittyi tyystin Helsinkiin viela
1950-luvun alussa. Sen jalkeinen alueen huima kasvu on sijoittunut kéytannossa
kokonaan Espooseen ja Vantaalle sekd nyttemmin kehyskuntiin. Helsingin asutuksen
“keskipiste” sijaitsee nykyisin Kumpulan paikkeilla, vaikka se oli viel4 1910 suurin
piirtein  Esplanadien luona. Paakaupunkiseudun ”keskipiste” on samassa ajassa
vaeltanut 6-7 kilometrid keskustasta Pitdjamden paikkeille. Niinpd kuin Helsingin
vaesto kasvoi 1973-2000 9 %, kasvoi Espoo 97 % ja Vantaa 79 % (vrt. Laakso 2001).

Ty0Opaikat ovat siirtyneet asutuksen myo6td. Vaikka Helsinki on selvésti alueen suurin
kaupunki, ja muodostaa edelleen padkaupunkiseudun symbolisen syddmen, ei se enda

dominoi alueen talouseldm&& samaan tapaan kuin vield 1970-luvulla (Taulukko 1).
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Taulukko 1: Indeksi ty6paikkakehityksestéa (Helsinki, Espoo, Vantaa)

Helsinki Espoo Vantaa
1970 100 100 100
1980 84 114 158
1985 89 136 180

Véestonkasvu ja vaurastuminen nékyvat myos vahittaiskaupan kehityksessd, jossa
Helsingin asema on tosin edelleen merkittdva. Niinpd vuonna 1964 Helsingissa oli 92
% paakaupunkiseudun véhittaiskaupoista, Vantaalla 4 % ja Espoossa samoin 4 %.
Vuonna 1995 samat luvut ovat 71%, 15%, ja 14%. Jos vertailukohdaksi otetaan 1952,
on trendi vield ké&rjistetympi. Helsingin indeksi 1995 on toimipaikkojen osalta tahé&n
vuoteen verrattuna 78 ja henkiloston osalta 84 ja Espoon indeksi 496 ja 961. Vantaan
kasvu on vield tatdkin nopeampaa: indeksiluvut ovat 664 ja 1504 (Ahtiainen ja
Tervonen 2002: 372).
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Kuvio 2. Vahittaiskaupan kehitys paakaupunkiseudulla

Kehitys on toistunut Helsingin sisalla. Vuoden 1964 toimipaikkalaskennan mukaan
toimipaikoista 39 %:a ja 57 % henkilokunnasta oli eteldisissd kaupunginosissa.
Vuonna 1996 eteldssé oli toimipaikoista 41 %. Helsingin keskusta on edelleen kaupan
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keskus padkaupunkiseudulla (Keskustakehitys 2002) siind mielessd, ettd keskustan
myynnin volyymi ja liikemaard ylittdd kaikkien muiden alueiden luvut (tosin
Itdkeskuksen myynti l&dhestyy 30 % ydinkeskustan myynnistd). Silti kaupan
kehityksen paékaupunkiseudulla voi tiivistad tarinaksi véeston ja tyopaikkojen myo6ta

esikaupungistuvasta alueesta.

Teoria tukee toista, keskustahakuista hypoteesia. Semioottinen liiketoiminta tarvitsee
keskustalle tyypillisia olosuhteita, kuten varakkaan paikallisvaeston, hyvan
saavutettavuuden ja tihedn ohikulkijoiden virran. Etéisyys asutuksesta ei toisaalta ole
ongelma semioottisten tuotteiden kaupalle, silld niiden hinta on tavallisesti niin
korkea, ettd hintavertailujen tekemiseen kuluvan ajan ja kuljetuskustannusten
merkitys on pieni. Niitd hankitaan harvoin, joten kauppojen pitdd tavoittaa
mahdollisimman suuri yleisé (Goodall 1974: 133-145). Kauppojen keskittyminen
tietylle alueelle voi olla jopa etu: kun tuotteiden erilaisuus perustuu niissé piileviin
merkityksiin, eivat toiminnallisesti samanlaiset tuotteet kilpaile kesken&an, vaan itse
asiassa tukevat toisiaan suomalla vertailun mahdollisuuden. T&ssd suhteessa
semioottiset tuotteet kayttaytyvét kuten taide-esineet. Lopuksi erilaiset inskriptiot —
kuten turisteille tehdyt kartat — keskittyvéat keskustoihin.

Tama jarkeily johtaa hypoteesiin, jonka mukaan mita suurempi osuus semiotiikalla on
tuotteen arvosta, sitd todennakdisemmin liiketoiminta sijaitsee keskustan arvokkailla
alueilla. Tdman hypoteesin jatkoksi voidaan esittdd, ettd kun liiketoiminta kasvaa
volyymiltaan yli keskustan rajojen, liiketoiminta eriytyy symbolisesti ja kerrostuu.
Keskusta keréa semioottisilla arvoilla toimivan liiketoiminnan, funktioita myydaéan
kauempana. Muualla paikalliset olosuhteet voivat selittdd keskittymid, mutta niita
pitéisi olla vahemman; paakaupunkiseudulla ldhinna perinteisesti vauraat alueet, joille
hyvat liikenneyhteydet. Silti tdmd hypoteesi se ei ole ilmiselvd: maailmalla on
keskustan ulkopuolisia alueita, jotka ovat kerdnneet semioottista liiketoimintaa (vrt.
Schiller 1971). Naitd ovat esimerkiksi Chicagon River North, Pariisin keskustan
perinteisesti ahtaat ja tydvéen asuttamat itdosat, kuten Marais, sekd Tukholman Soder,

josta on kehittynyt 1980-luvulta alkaen muodikas asuin- ja tyopaikka-alue.
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Toimiala semioottisesta ndkokulmasta

Toimialan sijoittumista koskeva

hypoteesi

Taide on puhtaimmin semioottinen
toimiala, silla taide-esineella ei yleensa
koskaan ole kayttofunktiota, vaan sen
arvo perustuu taysin sen sisaltamiin

merkityksiin

Kauppa sijoittuu keskustaan

Antiikkiesineilla on kayttéfunktio, mutta
ne ovat monin tavoin semioottisia: niiden
arvoa maaradavat myos tyyliarvo, tieto

tekijastd, aikakausi ja historiallinen arvo

Kauppa sijoittuu keskustaan

Huonekalu- ja sisustusmarkkinat
eriytyvat semioottisuuden asteen mukaan.
Hintaero designhuonekalujen ja muun
tuotannon valilla on suuri.
maaraavat
yritys.
arvoa

Designhuonekalujen arvoa

suunnitelijan nimi ja
Tavanomaisissa  huonekaluissa
méaarad kayttatarkoitus. Raja designin ja

tavanomaisen tuotannon valilla horjuu

Huonekalumarkkinat eriytyvat

alueellisesti

Muu

huonekalukauppa

Designhuonekalujen
markkinat sijoittuvat
keskustaan sijoittuu keskustan

ulkopuolelle

Keittiosisustukset samalla

eriytyvat

tavalla kuin huonekalu- ja

sisustusmarkkinat

Markkinat eriytyvét alueellisesti

Designsisustukset Rakennustarvike-

sijoittuvat ja standardikeittio-

keskustaan kauppa sijoittuvat
keskustan
ulkopuolelle

Empiirisid viitteitd kaupan sijoittumisesta l0ytyy sieltd t&&ltd. Erityisesti Eteld-

Helsinki ker&&d semioottista kauppaa. Niin sisustus-, muoti-, palvelu- ja ravintola-ala

keskittyy liikekeskustaan ja sitd ympéardiviin kaupunginosiin (Santasalo ja Heusala

2002). Koskinen (2001) rajasi keskusta-alueelta erityiset "kulttuurikorttelit”. Ne ovat
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laskutavasta riippuen 30-60 korttelin alue It4-Kampissa ja Pohjois-Punavuoressa.
Knuuti (2000) on koonnut erityisia “aarrekarttoja”, joihin tieto- ja taitoammattilaiset
ovat kuvanneet lempipaikkojaan pé&é&kaupunkiseudulla. N&ma ovat kauppoja,

kahviloita, ja ravintoloita, jotka keskittyvat Etela-Helsingin kaupunginosiin.

Keskustahypoteesissa on kuitenkin tarpeeksi riitasointuja kysymyksen esittamiseksi.
Vaikka esimerkiksi Punavuori on muuttunut “semioottiseksi naapurustoksi”, jonka
alueella on runsaasti niin semioottisten tuotteiden kauppoja kuin tuottajiakin
(Koskinen 2002), vain osaa siitd voi pitdd perinteisen keskustan osana. Samoin
keskustaan rajautuva Kruununhaka on syrjadssa keskustasta paljolti siksi, ettd
yliopisto- ja hallintokorttelit eristdvat sen Kluuvin alueesta. Jotkin keskustan
ulkopuoliset alueet, kuten Itdkeskus, Tapiolan-Westendin alue ja Malmi,
houkuttelevat myods semioottista kauppaa. Vantaasta on tullut huonekalukaupan
keskittyma. Lopulta jos semioottinen kauppa seuraa vahittaiskaupan kehitysta, siirtyy

se muun kaupan tavoin asutuksen myota naapurikuntiin, esikaupunkeihin ja l&hi6ihin.

Asetelma ja aineisto

Artikkelin aineisto on kerétty Keltaisilta sivuilta. Niiden aineisto on toimialan
tarkastelussa luotettavampaa kuin Sinisen kirjan tai yritysrekisterin aineisto, silla
yrittdjat ovat itse luokitelleet itsensd Keltaisia sivuja varten. Niiltd saa ké&sityksen
paitsi alan kehityksestd, myo6s semioottisille tuotteille tarkedstd symboliikasta.
Esimerkiksi taidealalla ero gallerian ja taide- tai kehyskaupan vélill& on tarkea, sill& se
viestii paitsi erilaisesta toimintatavasta, my0s tarjoaa sosiaalisen erottautumisen

kannalta tarkeitd resursseja.

Tutkimusyksikkd on ”semioottinen liike”, eli kauppa, joka myy semioottista tuotetta.
Mukana ovat taide- ja antiikkiliikkeet seka sisustus- ja keittiosisustusliikkeet. Naihin
toimialoihin  p&adyttiin, jotta voitaisiin vertailla perinteistd keskusta-alueen
erikoiskauppaa (taide- ja antiikkiala) “uusiin” toimialoihin, eli sisustus- ja

keittiosisustuksiin, joiden markkinoiden kasvu on tehnyt sisustamisesta koko kansan
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harrastuksen. Taide ja antiikki ovat elitistisia toimialoja. Keittié- ja sisustuskaupan
symbolisen eriytymisen mittarina k&ytetd&dn eurooppalaisia yritysten nimid. Naita
esiintyi taide- ja antiikkikaupassa jo 1950-luvulla, mutta laajassa mitassa liikkeiden
nimistd muuttui vierasperaiseksi 1970-luvulla, jolloin englanti valtasi alaa. 1990-

luvun kieli on ollut italia.

Aineisto on kerétty poikkileikkauksina vuosilta 1952, 1960, 1970, 1980, 1990, 2001
Liséksi aineisto on keratty vuodelta 1938, mikéli toimiala nykyisessd merkityksessa
oli olemassa tuolloin. Keittidliikkeitd ei esiintynyt ennen vuotta 1954, mutta muut
toimialat olivat olemassa jo ennen sotaa, viel&dpa melko samassa laajuudessa ja paljolti
myo6s samoissa kiinteistoissa kuin 1952. Vuoteen 1938 paddyttiin siksi, ettd 1940 oli
sotavuosi. Vuoteen 1952 paadyttiin, koska sdénndstely oli padosin paattynyt tuolloin,
ja markkinat toimivat normaalisti toisin kuin 1950. Kaikkiaan aineistossa on 1351
liikkeen tiedot. Néisté antiikkiliikkeitd oli 307, sisustusliikkeitd 327, taideliikkeitd 229
ja keittioliikkeitd 258. Vahittdiskauppaa ja véesttd koskevat yleiset tiedot ovat
perdisin Helsingin (Turpeinen ym. 1997) ja Vantaan historioista (Ahtiainen ja

Tervonen 2002), sek& Helsingin, Espoon ja Vantaan tilastotoimesta.

Kaupunginosat on rajattu hallinnollisten kaupunginosien mukaan, kuitenkin joidenkin
oikaisujen kanssa. Helsinki on jaettu viiteen luokkaan. Ydinkeskustaan” luetaan
tdssd Kluuvi, Kaartinkaupunki, Kamppi, Punavuori, Kruununhaka ja Etu-T60l6.
"Etelddn” lasketaan Ullanlinna, Ruoholahti ja Katajanokka. Ydinkeskustaa ja etelda
kutsutaan  yhdessd ”Eteld-Helsingiksi”.  ”Kantakaupunki” tarkoittaa muita
kantakaupungin osia. “Esikaupungit” alkavat ldnnessd Munkkiniemestd ja idassa
Kumpulasta sek& Kulosaaresta. ”Lahigita” ovat ne alueet, jotka on rakennettu padosin
vuoden 1960 jalkeen; ero esikaupungin ja lahion valilla on siis ajallinen. Espoo ja

Vantaa késitellddn omina luokkinaan, samoin muu paédkaupunkiseutu.

10



Tuleeko keskustasta kauppakeskus? ¢ llpo Koskinen

Taidekauppa ja antiikki: semioottisimpien toimialojen jatkuva

keskustahakuisuus

Taidekauppa on yli 50 vuoden ajan keskittynyt vahvasti Helsinkiin, jossa erityisesti
keskustaan ja etelddn. Taidekaupassa ydinkeskusta dominoi yhd edelleen, mutta
taidekaupan sijainnissa on esiintynyt pientd vaihtelua 1950-luvulta l&htien.
Kantakaupungissa ja esikaupungeissa liiketoimintaa on ollut vahan keskustaan
verrattuna véhdistd. Espoon ja Vantaan rooli péékaupunkiseudun taidekaupan
kokonaisuudessa on ollut ldhes merkitykseton. Vain Tapiolassa taidekaupasta on
tullut jonkinlaista liiketoimintaa: sielld sijaitsee 4 liikettd. Lisdksi yksi liike sijaitsee

Otaniemessa.

Kuvio 3 osoittaa, ettd ennen vuotta 1960 taidekauppa sijaitsi tiukasti keskustan
alueella. Kasvua ei ollut. Myods 1960-luvulla taidekauppa kasvoi vain vahan; vahainen
kasvu sijoittui kokonaan muualle kantakaupunkiin ja esikaupunkeihin. Sen sijaan
1970-luvulla alkoi voimakas kasvu, joka sijoittui valtaosin ydinkeskustaan ja vain
osin muualle kantakaupunkiin. Kasvu jatkui voimakkaana 1980-luvulla , jolloin
taidekauppa levisi ydinkeskustan ulkopuolelle kantakaupunkiin: noin 20 %
taidekaupasta sijaitsi muualla kuin ydinkeskustassa. Tama 1980-luvulla tapahtunut
lieva notkahdus ydinkeskustan roolissa jai kuitenkin valiaikaiseksi, silla 1990-luvun
lama palautti kaupan ydinkeskustaan. Tuolloin keskustan liiketoiminta kasvoi
voimakkaasti, kun taas muun kantakaupungin galleriat ja taidekaupat menettivat

asemiaan seka suhteellisesti ettd absoluuttisesti.

Kun tarkastellaan taidegallerioita, kuva keskustahakuisesta toimialasta vahvistuu.
Ensimmaiset taidegalleriat kaupunkiin ilmestyivat 1970-luvulla. Vuoden 1980
Keltaisilla sivuilla esiintyy kaksi galleriaa, Taidegraafikot —galleria Pohjoinen
Rautatiekatu 11:ssa ja Asséd-galleria Eerikinkatu 1:ssi. Galleriat ilmestyivat
katukuvaan voimakkaammin 1980-luvulla. Sen péattyessd kaupungissa oli 30
galleriaa, joista ydinkeskustassa ja muualla eteldssa 23, muun kantakaupungin

alueella sekd esikaupungeissa 2. Helsingin lahidissa, Espoossa ja Vantaalla oli yksi

11
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galleria kussakin. Tultaessa vuosisadan taitteeseen gallerioita oli 43 kappaletta, joista
keskustassa 35, Espoossa Tapiolan Ahertajankadulla kaksi, ja Munkkiniemessé yksi.

Loput taidegalleriat sijaitsivat muualla Suomessa.
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Kuvio 3. Taidekaupan sijainti paakaupunkiseudulla 1938-2001

Kun vuonna 1990 77 % gallerioista sijaitsi ydinkeskustassa ja eteldssd, oli néiden
alueiden osuus vuonna 2001 93 %. 1990-luvun lama kohteli pahoin ydinkeskustan
ulkopuolisia gallerioita. VVoidaankin esittdd, ettd lama karsi galleriat muualta kuin
ydinkeskustasta. Luvut osoittavat my6s, ettd ero taidekauppoihin on selva:
keskustassa on 8 taidekauppaa ja muualla padékaupunkiseudulla samoin 8 kauppaa.

Taidekaupan symbolisesti hienostunein osa hakeutuu vankasti keskustan alueelle.

Antiikkikaupan tilanne muistuttaa taidekauppaa. Paakaupunkiseudun antiikkikauppaa
hallitsevat ldhes yksinoikeudella helsinkildiset liikkeet. Vantaan ja Espoon osuus
kaupasta on pieni. Helsingin ulkopuolelle perustettiin antiikkiliikkeitd vasta 1970-
luvulla. Yha edelleen liikkeitd on Espoossa ja Vantaassa vain kourallinen (kaikkiaan 3
kappaletta). Esimerkiksi pelkéstdaan Kruununhaassa liikkeita on parikymmenta.

12
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Kuvio 4. Antiikkitoimialan sijainti Helsingissa 1938-2001

Helsingin alueella antiikkialan perinteinen ydin on ollut Punavuoressa ja Kampissa
(erityisesti Annankatu ja Uudenmaankatu) sekd Kluuvissa. Kuvio 4 vertaa
ydinkeskustaa muuhun Helsinkiin. Kuvio 5 analysoi Eteld-Helsingin kehitysta

vertaamalla ydinkeskustaa Kruununhakaan ja Ullanlinnaan.
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Kuvio 5. Antiikkiliikkeiden sijainti Etela-Helsingissa
Kaikkiaan Kuviot 4-5 osoittavat, ettd Helsingin ydinkeskusta ja sitd reunustavat

kaupunginosat hallitsevat antiikkikauppaa taysin. Muualla p&&kaupunkiseudulla on
vain yksittaisia liikkeitd. Keskittymiskehitykselld on pitkd historia. Antiikkikauppa
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supistui 1950-luvulla, mutta on néhnyt voimakkaan kasvun 1970-luvulta l&htien.
Kasvu on jatkunut hitaampana 1990-luvulla. Kasvanut liiketoiminta on aina
sijoittunut ennen muuta ydinkeskustan ja eteldisen kantakaupungin alueelle. 1990-
luvulla kasvu sijoittui eteldssa kokonaan Ullanlinnaan. Kaikki merkittavat siirtymét
ovat tapahtuneet eteldisten kaupunginosien sisélla. Silti yksik&én alue ei ole havinnyt
absoluuttisesti mitattuna, vaan kaupan volyymin kasvu on lisdnnyt liiketoimintaa
useimmilla Eteld-Helsingin alueella. Antiikkiala on k&ytdnndssd havinnyt
suppeammilta alueilta Kaartinkaupungista ja Kluuvista, mutta Punavuoren - Kampin
alue on sailyttdnyt asemansa antiikkikaupan keskuksena Kruununhaan ja Ullanlinnan

ohella. Muualla liiketoiminta ei ole vakiintunut klustereiksi.

Sisustusliikkeet ja keittiosisustukset

Padkaupunkiseudun huonekaluliikkeistd 2001 ydinkeskustassa sijaitsi 40 %, muualla
kantakaupungissa 23 %, esikaupungeissa 20 % ja lahidissa 10 %. Suurimmat
huonekaluliikkeet ovat Kehd Ill:n luona Vantaalla, mutta eniten liikkeitd on
kantakaupungissa. Esimerkiksi Ullanlinnassa on enemman huonekaluja tarjoavia

liikkeitd kuin Petikossa (Santasalo ja Heusala 2002).

Jos erotetaan huonekaluliikkeet ja sisustusliikkeet, 16ydetdan selvd painotusero.
Sisustusliikkeet ovat tyypillisesti boutique-tyyppisid pienia liikkeistd, jotka myyvét
huonekalujen liséksi kokonaisia sisustuksia ja palveluita. Ne ovat usein erikoistuneet
muutamaan tuotemerkkiin. Ne tapaavat myos erikoistua johonkin tuoteryhméaan,
kuten valaisimiin. Sisustusliikkeet sijoittuvat padkaupunkiseudulle kuvion 6

mukaisesti.
Vuodesta 1938 saakka suurin liikkem&&ra on ollut aina ydinkeskustassa. Keskustan

liiketoiminta on my0s kasvanut voimakkaimmin. Vuonna 1952 ydinkeskustassa oli 18

liikettd, kun 2001 liikkeitd oli 48. Samaan aikaan ydinkeskustan liikemaard on

14



Tuleeko keskustasta kauppakeskus? ¢ llpo Koskinen

kasvanut maéarallisesti eniten aina paitsi 1980-luvulla, jolloin voimakkain kasvu
sijoittui muualle Eteld-Helsinkiin (eli kaytdnnossa Ullanlinnaan). Té&man jalkeen
dramaattisin kasvu on sijoittunut ydinkeskustan alueelle, jonka liikemaard on
kasvanut vuoden 1990 21 liikkeesta 48 liikkeeseen vuonna 2001. Joitain liikkeit4 on
tullut myos Taka-T66l66n, Munkkiniemeen ja Lauttasaareen. Toimiala on kasvanut
myods [Espoossa, jonka liikkeiden profiili muistuttaa Helsinkida: Vantaan
suurmyymaldiden sijasta Espooseen on syntynyt joukko boutique-tyyppisié liikkeitd

(poikkeuksen tekee lahinnd IKEA:n suuri tavaratalo).
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Kuvio 6. Sisustusliikkeet padkaupunkiseudulla: vertailu ydinkeskustan ja muun

paakaupunkiseudun valilla

Eurooppalaiset liikkeiden nimet painottuvat keskustaan. Vuonna 2001 ydinkeskustan
liikkeista 18 oli eurooppalainen nimi, mika merkitsi 38 % kaikista alueen liikkeista.
Eurooppalaisista liikkeen nimistd 75 % sijaitsi keskustassa. Eteldssa (kdytdnndssa
Ullanlinna) n&itd nimid oli 7 kappaletta, mika tarkoittaa 57 % kaikista alueen
liikkeista ja 17 % eurooppalaisista nimistd. Kaikkiaan Eteld-Helsingissd on 92 %
eurooppalaisista yritysnimistd. Esikaupungeissa ja Espoossa eurooppalaisia nimia on

vain yksi kummassakin. Muualla niité ei esiinny.
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Yleisemmin voidaan sanoa, ettd Helsingissa 1980-luvun nousukausi synnytti
sisustusliikkeitd esikaupunkeihin Etel&-Helsingin ulkopuolelle, mutta 1990-luvun
lama toi sisustustoimialan takaisin ydinkeskustaan ja karsi sitd etelan syrjdisemmilta
alueilta. Pienemmassd mitassa voidaan todeta, ettd toiminta on lisddntynyt vauraissa
lantisissa esikaupungeissa 1990-luvullakin, kun taas lahidihin 1980-luvulla syntynyt
toiminta on paljolti kadonnut. Kehitys muistuttaa taidekaupan kehitysta.
Eurooppalaiset sisustukset ovat tulleet nimenomaan keskustaan ja eteldén;

liiketoiminta on kerrostunut ja sen hienostunein osa sijaitsee Etela-Helsingin alueella.

Sisustusalan tapaan térkein Keittiosisustusliikkeiden keskittymd on ollut aina
ydinkeskustassa (2001 25 liikettd), joskin 1990-luvulla Vantaan myymalat ovat
haastaneet ydinkeskustan (2001 jo 21 liikettd). Petikossa on nykyisin toiseksi suurin
liikkeiden keskittymé& (myynnin osalta Vantaa ilmeisesti johtaa ydinkeskustaa). 1960-
luvulla alkanut alan kasvu on sijoittunut ympéri kaupunkia. Vield 1950-luvulla kaikki
liikkeet sijaitsivat ydinkeskustassa, mutta 1960-luvulla kasvu oli voimakkainta
Helsingin 1&hididen liikkeissa, 1970-luvulla ydinkeskustassa ja esikaupungeissa.
1980-luku lisasi liiketoimintaa erityisesti ydinkeskustassa (15 uutta liikettd),
kehyskunnissa (15 uutta liikettd), sekd Vantaalla (13 liikkeen lisays). 1990-luvulla
ydinkeskustan kasvu on pyséhtynyt, kun taas nopein kasvu on sijoittunut Vantaalle (7
uutta liikettd) ja l&ntisiin esikaupunkeihin (6 uutta liikettd). Lahididen ja kehyskuntien

alueella liiketoiminta on supistunut merkittavasti 1990-luvulla.

Ydinkeskustan alueen liiketoimintaa kuvaa 1980- ja 1990-luvuilla kaupan
ketjuuntuminen ja ulkomaisten designmerkkien tulo markkinoille. Vuonna 2001
Etela-Helsingin 25 liikkeestd 11 kuului ketjuihin. Vain 5 keskustan liikettd muistuttaa
profiililtaan lahididen liikkeitd, eli myy Kkeittion elementtejd rautakauppamaisesti
hyllystad. Ketjuja ovat esimerkiksi Petra, Parma, A la carte, Isku, ja Puustelli, joista
jokaisella on useita myymaéloita paédkaupunkiseudun keskeisissa liikekeskuksissa.
Alan ketjuuntuminen on nopeaa: vuonna 1980 yksik&an kaupungin liike ei kuulunut
ketjuun, kun taas 1990 22 % kuului ketjuun (21 kpl). Vuonna 2001 perati 47 % kuului
ketjuihin (54 kpl).
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Ulkomaiset nimet ovat vallanneet ydinkeskustan keittiéliiketoiminnan erityisesti
1990-luvulla. Eteld-Helsingin myyméldista 19:lla on ulkomainen nimi, mik&
muodostaa 67 % alueen myymaéldistd. Muualla on viisi myymalaa, joilla on
ulkomainen nimi. Tama tekee 6 % myyméldista. Alueellisesti voidaankin sanoa, ettd
ydinkeskusta on ollut keittiokaupan keskus, mutta siitd on viime vuosina tullut

nimenomaan hienostuneimman kaupan keskus.

Johtopaatokset

Padkaupunkiseudun vahittaiskaupan kehityksessa on monia kiintoisia linjoja. Yleisesti
ottaen Helsingin painoarvo on vahentynyt, kun Vantaa ja Espoo ovat houkutelleet
kauppoja alueelleen (nyttemmin kasvavat etenkin kehyskunnat). Helsingin keskusta
on myynnin volyymilla mitattuna edelleen p&&kaupunkiseudun kaupan johtava
keskus, mutta kaupan kuva on tyystin erilainen kuin vield 1970-luvun alussa, jolloin
keskusta dominoi kauppaa. Keskustan asema on ollut sama léhes sata vuotta, mutta
sen asema paakaupunkiseudun taloudessa on muuttunut. Kaupallisen ydinkeskustan
ympérille on muodostunut merkittdva kaupallinen vyohyke (Aario 1952; Siipi 1957),
mutta tatakin tarkedmpi muutos on ollut padkaupunkiseudun kasvu. Keskusta on

paakaupunkiseudun johtava keskus, mutta sen painoarvo on vahentynyt.

Samalla kuitenkin semioottinen liiketoiminta on kdynyt trendid vastaan. Mitd
semioottisemmasta kaupan haarasta on kyse, sitd suuremmalla varmuudella keskusta
hallitsee kauppaa ja kerdd kasvun. Semioottinen kauppa ei ole siirtynyt muun
vahittadiskaupan tavoin asutuksen tavoin ulos Helsingin vanhasta keskustasta.
Semioottinen kauppa ei sijoitu myosk&én varakkaille alueille, vaikkakin vauraan
Lansi-Helsingin alueet nadyttavat sitd jonkin verran houkuttelevan. Semioottinen
kauppa sijoittuu talousmaantieteellisen teorian mukaan (Schiller 1971; Goodall 1974),

ei asutuksen ja ostovoiman mukaan, kuten tavallinen vahittaiskauppa.

Sen sijaan keskustan rooli on muuttunut: mutkikkaimmat merkitystuotteet myydaén

siella. Tiivistden voidaan sanoa, ettd pédkaupunkiseudun symbolinen liiketoiminta
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keskittyy sinne samalla kun suuret volyymit levidvat muualle. Keskustasta on tulossa
hieno”: Etela-Helsingin noin 6 km? alueella semioottista liiketoimintaa on
silmiinpistdvan tiheasti verrattuna muun péadkaupunkiseudun lidhes 1000 km?
alueeseen. Tulos viittaa siihen, ettd keskusta-alueen edut painavat sen haittoja
enemman. Eriytymiskehitys on tapahtunut Eteld-Helsingin sisalla: semioottinen
liiketoiminta keskittyy liike- ja hallintokeskustaa ympéroiviin kaupunginosiin.
Keskusta kerad kuitenkin muotikaupan (Santasalo ja Heusala 2002).

Helsingin keskustalla on Suomessa edellédkéavijan rooli. Helsinki luo, paikantaa ja
tulkitsee kansainvélisida kehityskulkuja ja toimii tavallaan niiden keskeisen&
ndyteikkunana Suomessa. Laajemmassa mitassa on selvéd, ettd useat tekijat
muovaavat Kkulutusta semioottisempaan suuntaan. Ensiksi yleinen vaurastuminen
jatkuu nailla ndkymin tasaisesti. Kun jalleenrakennuksen ja kaupungistumisen aikana
rakennettujen asuntojen periytyminen alkaa, alkaa suomenkielisen véestonosan
varallisuus muistuttaa  padkaupunkiseudun suomenruotsalaisten  varallisuutta.
Varallisuuden kasvu saa Suomen kulutuskulttuurin  muistuttamaan muita
pohjoismaista entistd enemman. Esimerkiksi sisustus- ja huonekalukaupan
vuosimyynti on Suomessa noin 800 miljoonaa euroa, mika tekee noin 1,5%
yksityisestd kulutuksesta. Ruotsalaiset kuluttavat sisustukseen 2,5%, ja norjalaiset 3%.
Kun tatd kulutusvajetta kurotaan vaurastumisen myotd umpeen, kasvaa semioottisen
liiketoiminnan merkitys niin tyéllistdjana kuin kaupunkikuvaa muokkaavana tekijéna.
Toiseksi yleinen koulutustaso nousee Suomessa edelleen. Kuten David Brooks (2000)
on ironisoinut kirjassaan boheemeista porvareista, koulutetut ihmiset hakevat yha
useammista tuotteista merkityksia ja ajatuksia, eivat vain kaytannollisyyttd. Lisaksi
kaupungistuminen muuttaa kulutuksen kuvaa. Kulutuksesta tulee mediavalitteistd, ja
sen referenssit haetaan kansainvélisista trendeistd, joista kotimaisuus on vain yksi.

Referenssit ovat Lontoon tai Pariisin kaltaiset kulutuskeitaat, eivat maalaiset hyveet.

Onkin helppo ennustaa, ettd semioottinen kauppa kasvaa Helsingin alueella.
Suomessa luodaan ja maailmalta tulee trendejd, jotka tulkitaan osaksi suomalaista
kulutuskulttuuria Helsingin keskustassa. Kerrostuminen jatkuu, ja katukuvaan tulee

joitain kansainvalisid luksusliikkeitd. Uudet liikevoiminnan tulevat semioottisen
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kaupan piiriin. Viimeisten neljan-viiden vuoden aikana voimakkaimmin Etela-
Helsingin katukuvaa muuttanut semioottisen liiketoiminnan haara on ollut

kauneudenhoito ja kosmetiikka, ei esimerkiksi elektroniikka tai korukauppa.

Etela-Helsingin osaksi voidaan lisdksi ennustaa, ettd alueen asukasmaéra vahenee ja
vaurastuu edelleen ja ettd suorittava ty0 siirtyy sieltd pois. Tilalle tulevat yha
hienostuneemmat palvelut ja kauppa seka erilaiset asiantuntijapalvelut. Jos alueella
asuvien ja tyoskentelevien ihmisten keskiansiotaso nousee nykyisestd, tulee Eteld-
Helsingista eraanlainen pieni kulutusparatiisi, jonka katukuvaa luonnehtivat erilaiset
huvit, semioottiset liikkeet ja merkit. Siitd huolimatta on vaikea kuvitella, etta
Helsingista tulisi jattildisméaisen kauppakeskus (Hannigan 1998; Ritzer 1999). Las
Vegasin sijasta Helsinki muistuttaa jo nykyisin mielumminkin vaikkapa San
Franciscoa, jonka tiiviissd Kkortteleissa asuu paljon ihmisid. Asukkaat murtavat
yksitoikkoisen kaupallisuuden ja tekevat ndistd kaupungeista moniulotteisia ja -
rytmisié paikkoja (vrt. Jacobs 1961; Koskinen 2001).
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